Pauphine I PSL:

UNIVERSITE PARIS

Stratégie, Digital, Données
ECTS:3

Description du contenu de I'enseignement :

1. De la mise en données du monde

. Données, Information, Connaissances et Intelligence artificielle

. Chaine de valeur de la donnée et valorisation des données

2
3
4. Enjeux organisationnels et humains de la valorisation des données
5

. Plateformisation et valorisation des données

Compétence a acquérir :

Etre capable de distinguer les notions de donnée, information, connaissance, croyance.
Comprendre les fondements de I'apprentissage machine et de I'apprentissage profond.

Maitriser la chaine de valeur de la donnée

Appréhender les enjeux organisationnels de la gestion des données

Analyser les logiques de valorisation économique des données

Analyser les modalités spécifiques de valorisation des données dans les modeéles de plateforme.

Mode de contrdle des connaissances :

Analyse d’un cas d’entreprise au travers d’une grille d’analyse (100%).
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