
Marché de l’art, patrimoine et tourisme culturel

ECTS : 3

Description du contenu de l'enseignement :

Les politiques publiques de conservation et de valorisation du patrimoine. 

Les caractéristiques de la demande en matière de patrimoine, les attentes des publics à l'égard des musées et des monuments
historiques.

Politique de valorisation du patrimoine et tourisme culturel (routes historiques, villes et pays d'art et d'histoire…).

Les mutations du monde muséal. Publics et nouvelles technologies.

Le marché de l'art : de l'art ancien à l'art contemporain. Collectionneurs, galeries, centres d'art et institutions publiques (FNAC,
FRAC) : les interventions de l'État.

Les maisons de ventes aux enchères.

Compétence à acquérir :

 Aborder les questions de politique publique et de valorisation du patrimoine. Comprendre le fonctionnement et l’évolution du
marché de l’art. 
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