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Description du contenu de I'enseignement :

La premiére partie du cours est consacrée au patrimoine, aux museées et au tourisme culturel. Les secteurs muséaux et
patrimoniaux sont en perpétuelle évolution, la situation économique et la crise sanitaire ont accéléré certaines transformations
et ont changé un grand nombre de pratiques, tant du c6té de l'institution que de celui des publics. Aprés avoir questionné la
notion de patrimoine et de musée historiquement et conceptuellement, ce cours a pour objectif de présenter les enjeux
contemporains des institutions de ces secteurs, enjeux économiques bien slr, mais aussi liés a la numérisation (tant des
collections que des interactions avec les publics) ou a I'impact écologique du tourisme. Les étudiants seront amenés a
appréhender ces enjeux, qui peuvent étre contradictoires, et a en mesurer I'importance dans une stratégie et une politique
patrimoniales.

La seconde partie du cours est dédiée au marché de l'art. Il s’agira de comprendre la physionomie et les mécanismes du
marché de I'art en abordant ses points essentiels. Les étudiants découvriront la réalité d’'un marché dont I'existence est le fruit
d'une construction économique et sociale originale. L'art est un bien ambivalent, de nature a la fois économique et culturelle.
La communication du marché de I'art est le jeu de stratégies de la part de ses acteurs qui génent la compréhension de son
fonctionnement. Ce cours donne les clés de compréhension de ce marché relativement opaque en présentant ses différentes
facettes :

- son histoire,
- sa physionomie (taille, géographie, segmentation...),
- ses évolutions,

- ses principaux acteurs et leurs stratégies (galeries, maisons de ventes aux encheres, places de marché, experts,
conservateurs etc.),

- ses enjeux contemporains (par exemple : la vente d’art numérique, le développement durable, la tragabilité des ceuvres et
transactions, 'avenement de I'lA générative...)

- sa réglementation et les mécanismes qui régissent les transactions et la fixation des prix
Compétence a acqueérir :

- Comprendre les origines de la notion de patrimoine et la naissance des musées, et leur impact sur le fonctionnement du
secteur aujourd’hui

- Comprendre les évolutions des modeles de financement du patrimoine (mécénat, philanthropie, développement des
ressources propres, création d’antennes, développement d’'une marque)

- Analyser les enjeux de la fréquentation et de la stratégie de développement des publics
- Comprendre I'importance du tourisme sur le secteur et '’économie en général

- Comprendre I'impact du numérique sur ces secteurs tant in situ que dans les stratégies de développement de contenu et le
rapport aux publics

- Comprendre I'écosysteme et les mécanismes du marché de I'art

Mode de contrdle des connaissances :

Dossier a rendre
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