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Transformations numériques dans la culture
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Description du contenu de I'enseignement :

Au cours des 30 dernieres années, les technologies de I'information et la communication ont contribué a transformer de
nombreuses industries et pratiques sociales, au premier rang desquelles les industries culturelles. Le cours propose une
analyse de ce que 'on nomme communément « la transformation numérique ». Il fournit des outils et des méthodes permettant
d’analyser les transformations numériques dans le champ culturel.

Le cours se décompose en cing séances :

S1: Qu’est-ce que la transformation numérique ? Mise en réseau et mise en données du monde ICC, économie du prototype
& économie numérique

S2 : Les reconfigurations des chaines de valeur des ICC. De I'entreprise a la plateforme

S3 : Médiation numérique et industries de I'image. Télévision, cinéma, vidéo, jeu-vidéo

S4 : Expériences, socialisation, immersion. Création et consommation culturelle a I'ére numérique

S5 : Intelligence artificielle & création. Nouvelle phase de reconfiguration des industries créatives

Compétence a acqueérir :

Au terme de I'enseignement, I'étudiant devrait étre en mesure d’avoir des connaissances qui lui permettront de :

o Analyser les effets de la numérisation sur un marché ainsi que les problématiques liées aux modifications de
I'environnement concurrentiel des entreprises  liées a la plateformisation

o Comprendre les choix stratégiques mis en ceuvre par les plateformes et les différents modeles de plateforme

o Formuler des recommandations stratégiques aux acteurs du champ culturel intégrant les enjeux numériques

Mode de contréle des connaissances :
Production d'articles sur différentes thématiques, en travail de groupe
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