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Marketing planning, test & learn et prototypage
ECTS : 3

Description du contenu de I'enseignement :

Grace a une combinaison de cas d'entreprises, de discussions interactives avec des experts professionnels et d'exemples
pratiques, le cours applique les themes du marketing a la gestion d'une équipe de marketing, en particulier a la gestion de
I'innovation.

Compétence a acqueérir :

1. Gestion de l'innovation au sein de I'équipe marketing (produits, services et processus)
2. Processus et efficacité du Marketing Planning

3. Méthodes de test-and-learn

Mode de contréle des connaissances :

Evaluation continue

Objectifs de I'évaluation

Evaluation 1 - Cas d'entreprise de Plan Marketing (33%) -> capacité & comprendre une situation marketing, & proposer une
stratégie et a rédiger un plan marketing (évaluation de groupe)

Evaluation 2 - Cas d'entreprise de test-and-learn (33%) -> capacité a gérer différents processus d'innovation et a faire une
présentation orale des principaux choix (évaluation de groupe)

Evaluation 3 - Meilleures pratiques marketing des étudiants (34%) -> capacité a décrire une pratique marketing, ses avantages
et ses inconvénients, et a former le reste de la classe (évaluation de groupe)
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