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Approche sociologique et culturelle des marchés et de la consommation
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Description du contenu de I'enseignement :

CE COURS VISE A FOURNIR AUX ETUDIANTS UNE COMPREHENSION
APPROFONDIE DES DYNAMIQUES SOCIALES ET CULTURELLES QUI
FACONNENT LES MARCHES ET LA CONSOMMATION. LES ETUDIANTS
EXPLORERONT LES THEORIES SOCIOLOGIQUES ET LES METHODOLOGIES
QUALITATIVES POUR ANALYSER LES PRATIQUES DE CONSOMMATION ET
LES INFLUENCES SOCIALES QUI LES SOUS-TENDENT.

Compétence a acqueérir :

A L'ISSUE DE CE COURS, LES ETUDIANTS SERONT CAPABLES D'ANALYSER
LES PHENOMENES DE CONSOMMATION A TRAVERS UNE PERSPECTIVE
SOCIOLOGIQUE ET CULTURELLE, DE CONCEVOIR ET DE REALISER DES
PROJETS DE RECHERCHE QUALITATIFS, ET DE MAITRISER LES OUTILS
METHODOLOGIQUES POUR ETUDIER LES COMMUNAUTES DE
CONSOMMATION. ILS SAURONT EGALEMENT CRITIQUER LES APPROCHES
CONTEMPORAINES ET LES ENJEUX ETHIQUES LIES A LA CONSOMMATION.

Mode de controle des connaissances :
Contrdle continu: 45 % (Restitution du projet de groupe)

Contrdle terminal: %55 (Examen final)
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