Pauphine | PSL*

UNIVERSITE PARIS

Facteurs culturels et comportement du consommateur a l'international
ECTS : 3

Description du contenu de I'enseignement :
Cours "Fétes rituelles et consommation”

Ce cours interroge le rapport entre l'universalité et le relativisme culturel au travers de la culture par la consommation pendant
les grands rites.

Le cours permet d’analyser les invariants de consommation entre les cultures par I'étude des grands rites. L’abondance et les
privations se manifestent-elles de maniére universelle entre les cultures ? Humanité universelle ou culturelle : cette tension est
au ceeur de ce cour.

Les groupes d’étudiants sont organisés sur les grands rites que sont Thanksgiving, Noel, Ramadan, Nouvel An lunaire, Diwali
ou Mardi Gras. Une analyse historique permet de souligner les racines antiques de ces fétes et ensuite de montrer les
mécanismes d’appropriation par les religions. La culture populaire (séries, films, livres) sont mobilisés pour montrer les
manifestations de chaque culture.

Un débat est organisé a I'issue des chacune des présentations. Les étudiants apprennent des uns des autres. La
connaissance est co-construite avec les intervenants.

La méthode pédagogique de travail en groupe permet d’accumuler des données. L’enseignant assure un tutorat tournant au
chacun des groupes pour apporter les concepts interculturels qui sont utilisées dans la grille d’analyse.

Plan des séances

o Séance 1 - Rites et cultures
o Séance 2 a 4 - Travail guidé
« Séance 5 - Synthése

Pedagogie

o Analyse de romans
o Analyse de séries
« Observation anthropologique et reportage photos

Compétence a acqueérir :
Obijectifs

« Comprendre les cultures et les tensions géopolitiques par I'étude des fétes rituelles, religieuses et commémoratives
» Distinguer les invariants culturels des spécificités locales en étudiant la consommation
o Développer I'Esprit critique

Mode de controle des connaissances :

Controle terminal - 100% - Présentation orale et remise du document support
Ce cours requiert 30 heures de travail personnel
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