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Atelier communication
ECTS : 2

Description du contenu de I'enseignement :

- Bases du marketing politique, personas électoraux et méthodes de ciblage - Connaissance des techniques de
communication publique et politique

Compétence a acquérir :

- Maitriser les bases du marketing politique

- Distinguer communication publique et communication politique

- Identifier les codes de communication des principaux mouvements politiques frangais
- Concevoir une stratégie de contenu adaptée a une campagne électorale

Mode de controle des connaissances :

Travail en groupe pendant l'atelier, évaluation en fin d'atelier

Bibliographie, lectures recommandées :

Le Marketing politique, Thomas Stenger, CNRS Editions (2012)
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