
Business Model

ECTS : 3

Description du contenu de l'enseignement :

Le concept de business model a fait irruption dans la littérature académique au tournant des années 2000 pour caractériser de
nouvelles manières de créer, distribuer et capter de la valeur. Il est aujourd’hui largement employé par les managers,
entrepreneurs ou investisseurs. Il s’est diffusé rapidement dans de nombreux domaines de la gestion comme la stratégie et
l’entrepreneuriat, mais aussi les systèmes d’information ou encore le marketing. Différentes approches du business model
permettent d’appréhender des enjeux variés. En outre, le concept de business model alimente des pans entiers de
développement d’entreprises qui se fondent sur des innovations sociales et environnementales. Le séminaire vise à dresser un
état des lieux des recherches actuelles et les questions qui sont encore à explorer.

Compétence à acquérir :

A l’issue du séminaire, les auditeurs devront être capables de comprendre la spécificité et l’apport du concept à la littérature en
management et son opérationnalisation dans les recherches ainsi que leur mobilisation dans des contextes de conseil ou
d'entrepreneuriat.

Mode de contrôle des connaissances :

Les auditeurs seront évalués 

·  en contrôle continu selon les travaux et présentations relaissés en séance (50%),

·  et sur la rédaction d’un dossier au choix (50%) :

o  Mini-cas analysant une innovation de business model et ses implications organisationnelles et stratégiques en s’appuyant
sur les modèles et concepts vus en cours (10 pages)

o  Position paper : réalisation d’une revue de littérature problématisée aboutissant à une question de recherche (10 pages).
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